es du futur pour les createtiirisr s

.. d’'immenses opportunités & de multiples besoins
a satisfaire si decodage mutations/signaux

...de la bonne ID a sa réalisation avec un expert
comptable pour vous accompagner !
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Exemple 1 : le BOOM des services & la persenne
JigRieiisiesa i public.au prive.., |

o
—

IWICES AUX PEIFSONNESIAJEES
SEN ices du guotidien
J:z ylces de coaching (sport, profession, enfants...)

PSEIVices de confort pour la logistique domestique

: ='Employes cadres)
= Serwces de formation aux nouvelles technologies
;lzg sSernvices de surveillance médicale a domicile

~— - Services hoteliers adaptés a l'accueil de personnes handicapees
s -Services clées en main pour les grandes étapes de la vie...

La bonne idée, au bon moment !!!




—

emiple 2 : les loisirs

T o—

OUIEISIE: & crolsieres culturelles aux act|V|tes originales (Chasse autresor,
POUVENIES pratiguesisportives:..), superposition d'activites simultanees
(CIJJ'FI‘I ysport; restauration;, ou les TPE pourraient étre des relais locaux),
JELIXIOE plste tourisme/découverte s ‘appuyant sur les nouvelles technologies
(Fr‘lee IGNES portables avec connexion Internet), proposer I'aventure
EXUEmE gUI permet a tout un chacun de se dépasser, du tourisme gui

ef clige erdurteurisme classique...

—C_

,*ﬂﬂBﬂ'colage du loisir creatif utile, kit design a réaliser soi-méme, materiel
e ~= concl pour les femmes (30% des bricoleurs), stages de brlcolage fiches
= fhematigues, conseils en ligne, hard discount en hausse a développer;

e Jardinage : 40% des gens s'adonnent au jardinage, du balcon au jardin et
ce chiffre est en hausse, zones thematiques, fiches conseil, cours de
décoration florale, hard discount en hausse a developper ;

La bonne idée, au bon moment !!!




autres exemples...

UEsSEnvicErde restaunation rapide guilseit ben| et «aon ol |a sante»,
PEIINNENGERVILE i o)l

UIRCONCEPL Store pour se differencier : magasin s’articulant autour
AHIIINUEITIE, d'lin concept ou d’une icone ou les produits sont mis en
Jser E Ou [fon crée I'évenement (atelier Renault)

ShNmEgasin d alimentation vivant : initiation, degustation, évell des
SENS] -eduquer pour provogquer l'acte d'achat

B EDES SEnvices de restauration mobiles proposant des plats élaborés,
- .-+‘1:-.-.de lartradition du terroir

= “°"‘Des epiceries multiservices (journaux, poste, banque, alimentation,
24124 et 7/7 automatigues

-s  Reamenager la « bar des platanes » en espace thematigue, espace
convivial d’expérience et de découverte : café philo, bar librairie...

Accompagner I’entrepreneur pour faire d’une bonne idée,

une idee qui marche !




CCES passe aussi par votre point de ventey:.

e\

QUEIHESHIISLES

IS er oI ES Nt ORS PEMPRETIqUES et ephemeres poul:

zauiconsommateur le sentiment d’évasion : la magie retient I’attention
V|vre alx gens une emotion favorable a I’ achat

QLifs Issez deila proximite / du lien « social »
QeLE entez la fermule point de vente de votre centre-ville
rwx; deompte de ceux gqui vivent dans le quartier mais aussi de ceux qui y
— tra aillent
e | dentifiez les trajets-types des consommateurs pour devenir un acteur local

S ERVISagez les partenariats locaux et multibranding
_,”;_ ‘Pensez la relation client avant I'offre
s Creez un capital sympathie/confiance et donnez du sens a I’acte d’achat
s _Propesez des offres promotionnelles personnalisées

e Mettez du service-conseil dans votre produit pour fidéeliser un client volage et
exigeant
Nourrissez I'imaginaire en offrant une palette de choix adaptables a chacun

Suscitez la curiosité avec des séries limitées
Sachez vous différencier pour étre « unique > ....




